Zdobywanie mocnej pozycji
rynkowej to proces zmudny i du-
gotrwaly, szczegdlnie w branzy
IT, w ktdrej widoczne jest roz-
drobnienie i wigkszo$¢ stanowia
firmy mate i mikro. Budowanie
silnej marki, zwiekszanie konku-
rencyjnosci wymaga ciagtego po-
szerzania zasobow wiedzy oraz
poszukiwania nowych rozwigzan
technologicznych. Idealnym part-
nerem w tworzeniu strategii roz-
wojowej firmy moga by¢ uczelnie
wyzsze, ktére dzieki rozbudowa-
nej infrastrukturze i wykwalifiko-
wanej kadrze maja przedsiebior-
com wiele do zaoferowania.

Zoptymalizowana produkcja, wdra-
Zanie nowoczesnych ustug - to sfery,
w ktdrych wiedza i przedsiebiorczos¢
wzajemnie sie uzupetniaja. Zrozni-
cowanie oferty  przedsiebiorstwa,
zwhaszcza w sektorze MMSP, wymaga
innowacyjnosci w  podejmowanych
dziafaniach, a zaspokajanie zaawan-
sowanych technologicznie potrzeb
gospodarczych - poszukiwania know-
how poza wiasng firma. Tu wychodzg
naprzeciw oferty instytucji naukowych
czy badawczo-rozwojowych.

Wspdtpraca przedsiebiorstw z jed-
nostkami naukowymi zaczyna by¢
coraz bardziej populara i czesciej
tez zauwaza sie jej pozytywne efekty.
Specjalistyczna wiedza i innowacyj-
ne badania oferowane przez uczelnie
stajg sie motorem innowadji w bizne-
sie, ktdry z nich korzysta. Komercjali-
zacja wynikéw badan naukowych
sprawia, ze przedsiebiorstwa otrzy-
muja technologie przygotowane
pod katem ich potrzeb, ktére moga
stosowac w swoich produktach lub
ustugach.

Jednym z takich przyktaddw jest
projekt, ktdry uruchomita aktualnie
moja spdtka. Jest to internetowa
platforma do badari kompetengji
pracownikow. Informacje dostarcza-
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ne sq w wyniku rozwigzanych testow
wiedzy oraz kwestionariuszy, zas
osiqgane rezultaty prezentowane sq
w formie raportéw. Pozwala to na
realnq ocene kompetendji w oparciu
o liczby, w prosty i intuicyjny sposcb.
Moje przedsiebiorstwo jest typowq
firmg informatycznq. Przy tworzeniu
specjalistycznego — oprogramowania
pewnq barierq byta dla nas staba
znajomos¢  zagadnieri  zwiqzanych
z kompetencjami, réwniez w kontek-
scie rozwiqzari IT. Dzieki wspdtoracy
z Wydziatem Informatyki ZUT, w bar-
dzo szybkim czasie zgfebilismy naszq
wiedze, poznaliSmy trendy w Polsce
i na Swiecie, problemy oraz rozwiqgza-
nia. Istotne byfo kompleksowe podej-
scie do tematu. Zamiast poszukiwania
partneréw branzowych moglismy sie
skupic na istotniejszych czesciach pro-
Jjektu — mowi Marcin Prys, wiasciciel
firmy Mindflow Multimedia.

Innym aspektem jest tez wzmacnia-
nie wizerunku firmy i jej pozycji na
rynku poprzez wspotprace z nauka.
Sprzedaz produktu opracowanego
na znanej uczelni to prestiz dla firmy.
Widac¢ to przede wszystkim wsréd
znanych korporacji, ktore podkre-
$laja, ze swoje produkty opracowujg
we wspdtpracy z uczonymi. Jednak
renoma to nie jedyna korzys¢ wyni-
kajaca ze wspdlnych dziatar $rodo-
wiska akademickiego z biznesowym.
Sukces firmy opiera sie przeciez na
pracownikach - ich wiedzy i kom-
petencjach. Wspotpracujac z uczel-
nia, przedsiebiorca zyskuje dostep
do wyksztatconych w interesujacej
go dziedzinie specjalistow, wynikow
ich badan i analiz. = Uczelnia jest
miejscem kumulagji wielu specjali-
stéw z réznych dziedzin. Pozwala to
na uzyskanie wsparcia przekrojowego
i kompleksowego z kazdego obszaru,
a nawet wiecej. Z requty jest tak, Ze za-
interesowania naukowe pracownikéw
uczelni - wykraczajq  zdecydowanie
poza formalng dyscypline - podkre-
$la Prys.

www.gos-polska.pl
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M. Prys: Pozyskanie takiego partnera

jak ZUT pozwala projektowi na wczesnym
etapie rozwoju zyskac na prestizu, co

patrzqc w szerszej perspektywie jest jednym
zwazniejszych elementéw budowania marki.

Osrodki  akademickie majg tez
do zaoferowania bogata baze infor-
macyjno-naukowa. Informacja jest
w zasiegu reki, nie trzeba nigdzie jej
szukac. Przewagq konkurencyjnq uczel-
ni sq przede wszystkim zasoby intelek-
tualne, jej pracownicy naukowi oraz
studenci. Dodatkowo uczelnia dyspo-
nuje réwniez rozbudowanq kadrq oraz
infrastrukturg. To wszystko wplywa na
budowanie jej potencjatu jako partnera
biznesowego. Uczelnia oferuje opraco-
wywanie rozwiqzan, ktére potem mogq
zostac wdrozone w biznesie. Ich cechq
charakterystycznq jest innowacyjnos¢ i
to czesto na skale swiatowq — przeko-
nuje Rafat Slusarczyk z Regionalnego
Centrum Innowadji i Transferu Tech-
nologii w Szczecinie.

Kooperacja nauki z biznesem jest
korzystna obustronnie. Wsp6tdzia-
tajac z podmiotami gospodarczymi,
uczelnia staje przed szansg zdobycia
dodatkowych srodkéw finansowych
na programy badawcze, a takze
buduje swoj wizerunek otwartosci
i wspotpracy z pracodawcami, co
bezposrednio przektada sie na zwiek-

szenie Zzainteresowania studentow
jej propozycja edukacyjna. Studenci
przy wyborze szkoly wyzszej biora
tez pod uwage mozliwosci odbycia
stazy i praktyk, a te oferty tworzone
sg whadnie dzieki kooperacji uczelni
7 przedsiebiorstwem.

W3rod wielu przedsiebiorcow wcigz
panuje przekonanie, Ze najlepiej
dziata¢ na wiasna reke, za$ wspot-
praca z osrodkami naukowymi nie
przynosi wymiernych efektow. Tym-
czasem uczelnia w roli partnera biz-
nesowego moze utatwic¢ zidentyfiko-
wanie potrzeb przedsiebiorstwa oraz
pozwala na wzbogacenie oferty pro-
duktowej i ustugowej. Wspdtpraca ze
$rodowiskiem akademickim torealne
korzysci finansowe i rozwojowe, ktd-
re wptywajg na jako$¢ prowadzonej
dziatalnosci. Dzieki przenikaniu sie
sfery biznesowej z naukowa mozliwe
jest efektywne budowanie przewagi
konkurencyjnej i whasciwe wykorzy-
stywanie potencjatu innowacyjnych
rozwiazan dla gospodarki.

- Warto przejrze¢ oferte instytucji
otoczenia biznesu, jak w Szczecinie sq
to na przyktad Technopark Pomera-
nia czy Regionalne Centrum Innowa-
gji i Transferu Technologii. W takich
migjscach wiasnie mozna uzyskac
wsparcie w rozpoczeciu wspdlpracy
czy to z uczelniq, czy tez znaleZ¢ in-
nych partneréw branzowych. Uwa-
zam to za podstawe funkcjonowania
w innowacyjnym otoczeniu — podsu-
mowauje Marcin Prys.

Artykut zostat przygotowany w ra-
mach kampanii ,ICT LAB-MARKET — od
wynalazku do produktu” wspdffinan-
sowanej ze srodkdéw Unii Europejskiej
w ramach Europejskiego Funduszu
Spotecznego.

Wiecej ciekawych informacji

o wspieraniu innowacyjnego biznesu
oraz rozwoju branzy IT mozna znalezé
na stronie: www.ictlabmarket.spnt.pl
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