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StOWEM WSTEPU

To juz za chwile. Firmy z wojewddztwa zachodniopomorskiego juz wkrétce beda miaty na
wyciagniecie reki znaczne srodki unijne na rozwdj dziatalnosci. To wielomiesieczne wyczekiwanie
na pierwsze nabory dobiega korica. Firmy, ktdre zaczynaja sie interesowac dotacjami, z pewnoscia
zauwazajq jakosciowa zmiane. Teraz bedzie sie im optacato wspétpracowac z sektorem nauki.
Przedsiebiorcy, ktérzy szybko to zrozumieja, beda mieli wiele mozliwosci na wsparcie unijne.
Stymulowanie wspdtpracy nauki z biznesem z pewnoscig spowoduje wzrost ilosciowy takiej Pawet Mieczan
wspdfpracy. Ale jak to sie przetozy na jej jakos¢? Niestety, ostatnio obserwujemy

zgtaszajace sie do nas firmy pod hastem: , Styszatem, ze beda Srodki na badania i rozwj, chciatbym je Redaktor  naczelny ~ magazynu ,Eksporter’,

speqjalizujacy sie w internacjonalizacji polskich
pozyskac”. Podczas rozmowy okazuje sie, ze w ogdle nie rozumieja one istoty B+R i, niestety, mozna s deir g iy RS
odnies¢ wrazenie, ze dla Euro nawet z sektorem nauki s3 w stanie nawigzac wspétprace. To samo
dotyczy zreszta naukowcow. Co z tego wyjdzie? Oczywiscie beda wymierne efekty takiej wspétpra-
¢y, ale czes¢ srodkow zostanie z pewnoscig po prostu ,przejedzona”. Warto zadac pytanie: (zy takie
stymulowanie wspdtpracy naukiz biznesem rzeczywiscie doprowadzi do realnej wspdtpracy czy beda
to raczej dorazne dziatania prodotacyjne ? Wydaje sie, ze choc Srodki unijne s dobrym argumentem
dla obu stron do nawiazania takiej wspétpracy, to postrzeganie rzeczywistosci przez te dwie strony
i realia ich funkcjonowania spowoduja, ze rzeczywistych efektow wykorzystania srodkéw na badania

i rozwoj nie bedzie zbyt wiele. Ale moze sie myle ? Tak czy inaczej: gotowi na start? START!
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Enterprise Europe Network jest najwieksza na Swiecie siecia wsparcia rozwoju wspotpracy technologicznej
i handlowej, dajaca mozliwos¢ nawiazania kontaktéw miedzynarodowych lokalnym firmom i instytucjom.
Obejmuje ona swoim zasiegiem ponad 50 krajéw na catym $wiecie i obstugiwana jest przez niemal 600 punktow

kontaktowych. Dzieki dofinansowaniu z Komisji Europejskiej, ustugi sieci s3 dla przedsiebiorstw bezptatne.

Publikacja zostata sfinansowana ze srodkéw Komisji Europejskiej w ramach projektu Enterprise Europe Network. gﬂ?‘;?;ska

Opublikowane w magazynie materiaty maja charakter informacyjny i nie stanowia wyktadni prawa. Redakcja nie ponosi odpowiedzialnosci za decyzje podejmowane na podstawie tresci zamieszczonych w wydawnictwie.

Sktad i projekt: Piata Strona Warsztat Multimediéw i Reklamy = www.5strona.pl




RUSZA WIELKA MACHINA

DOTACYJNA W REGIONIE

Juz w trzecdim kwartale biezacego roku uruchomione zostang dla zachodniopomorskich przedsigbiorcow pierwsze nabory wnioskdw w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego wojewddztwa na lata 2014 — 2020. Na co w pierwszej kolejnosci zostang przeznaczone srodki?

Na 2015 r. Urzad Marszatkowski zaplanowat
dla przedsiebiorcow nabory w trzech dziata-
niach, tj. 1.1 Projekty badawczo — rozwojowe
przedsiebiorstw, 1.5 Inwestycje przedsie-
biorstw wspierajace rozwéj regionalnych spe-
qalizaqji oraz inteligentnych specjalizacji oraz
1.6 Tworzenie nowych miejsc pracy na obsza-
rze Specjalnej Strefy Wytaczenia (SSW). Pierw-
szy nabdr ma sie rozpoczac juz we wrzesniu.

Projekty badawczo - rozwojowe przed-
siebiorstw

Na lata 2014 — 2020 zaplanowano istotne
wsparcie na rzecz kojarzenia Swiata nauki
i biznesu celem realizacji przez nie wspéinych
projektow przyczyniajacych sie do podniesie-
nia innowacyjnosci firm i regionu. Dziatanie
1.1 zakfada objecie wsparciem aktywnosci,
ktére uwzglednia¢ beda kompleksowe wspar-
cie powstawania innowacji — od pomystu do
przygotowania do wdrozenia. W zwiazku
z tym, dofinansowania przeznaczone beda
na projekty uwzgledniajace prace badawczo
— rozwojowe, prace demonstracyjne, two-
rzenie prototypow, walidacje produktéw oraz
uruchomienie pierwszej produkcji. Wsparciem
w ramach dziatania objete beda rowniez prace
Zwigzane ze wzornictwem oraz uzyskaniem
ochrony wiasnosci intelektualnej i przemysto-
wej dla rozwiazan technologicznych i nowych

produktow.

Firmy beda miaty réwniez mozliwos¢ zakupu
rezultatdw prac badawczo — rozwojowych
wypracowanych np. na uczelniach wyzszych,
celem ich dostosowania i wdrozenia do dzia-
falnosci przedsiebiorstw. Szczegdlnie wspie-
rane beda projekty, ktére zaktadac beda na-
wigzywanie, badz tez rozwdj wspdtpracy B+R
z innymi firmami lub organizacjami realizuja-
cymi badania.

(o wazne, w ramach dziatania wspierane beda
wytacznie projekty zgodne z inteligentnymi
specjalizacjiami wojewddztwa zachodniopo-
morskiego (biogospodarka, dziatalnos¢ mor-
ska i logistyka, przemyst metalowo — maszy-
nowy, ustugi przysztosci, turystyka i zdrowie).

Grudniowy nabdr wnioskow dotyczy¢ be-
dzie tzw. matych projektéw B+R. O wsparcie
w jego ramach beda mogty sie ubiegac mikro,
mate, $rednie i duze przedsiebiorstwa. W ich
ramach przedsiebiorcy beda mogli realizowac
tzw. bony na ustugi badawczo — rozwojowe
jednostek naukowych dotyczace opracowania
nowego lub ulepszonego produktu/ustugi,
bad? tez jego przetestowanie. Jedno przedsie-
biorstwo bedzie miato mozliwos¢ realizacji na-
wet kilku bondw, jednakze tacznie bedzie ono
mogto otrzyma¢ dofinansowanie nie wieksze
niz 50 tys. PLN. Maksymalny poziom dofinan-
sowania bedzie wynosit 85%.

1.1 Projekty badawczo -
przedsigbiorstw

rozwojowe

1.5 Inwestycje przedsiebiorstw wspiera-
jace rozwoj regionalnych specjalizacji oraz
inteligentnych specjalizacji

1.6 Tworzenie nowych miejsc pracy na obsza-
rze Specjalnej Strefy Wytaczenia

grudzien 2015

grudzien 2015

wrzesief 2015

Inwestycje przedsiebiorstw wspierajace
rozwoj regionalnych specjalizagji oraz
inteligentnych specjalizacji

Wiecej mozliwosci dla przedsiebiorstw bedzie
stwarzac dziatanie 1.5. Skierowane ono bedzie
do mikro, matych i $rednich firm, ktdre chcia-
tyby rozwija¢ swoja dziatalno$¢ w dziedzinach
regionalnych specjalizacji lub inteligentnych
spegjalizacji wojewddztwa zachodniopomor-
skiego. Dziatanie to bedzie prawdopodobnie
cieszyto sie bardzo duzym zainteresowaniem,
gdyz w jego ramach firmy beda mogtly do-
konywac inwestycji w maszyny, urzadzenia,
sprzet produkceyjny, jak réwniez w wartosci
niematerialne i prawne, ktore przyczynia sie
do wykreowania nowego, lub zasadniczo
ulepszonego produktu badz ustugi, zwigksze-
nia efektywnosci produkgji przedsiebiorstwa
oraz zasadniczej zmiany procesu produkcyjne-
go. Projekty te beda miaty zatem za cel wdro-
zenie innowacji produktowych, procesowych
i organizacyjnych w przedsiebiorstwach.
Mikro oraz mate firmy beda mogty liczy¢ na
dofinansowanie na maksymalnym poziomie
55% wydatkéw kwalifikowanych, natomiast
Srednie przedsiebiorstwa — 45%. Maksymal-
na wartos¢ wydatkow kwalifikowanych dla
jednego projektu wyniesie 8 min PLN.

Tworzenie nowych miejsc pracy na ob-
szarze Specjalnej Strefy Wylaczenia
(SSw)

Specjalna Strefa Wylaczenia w wojewddz-
twie zachodniopomorskim obejmuje przede
wszystkim potudniowo — wschodnia cze$¢ re-
gionu. S3 to gminy gorzej rozwiniete i do SSW
zostato zakwalifikowanych 68 ze 114 gmin
w regionie. Zobrazowano je na powyzszej
mapie.



Mapa. Specjalna Strefa Wylaczenia wojewddztwa zachodniopomorskiego

Speciaing Stefa Wigcrenis

- Cibszar podstaemmy (63)
B ovser preepiciowy L]

Ganiny pora obszarem 550 (46)

Zrddto: Specjalna Strefa Wtqczenia na obszarze wojewddztwa zachodniopomorskiego oraz planowa-
ne kierunki dziatan interwencyjnych, Urzqd Marszatkowski Wojewddztwa Zachodniopomorskiego,

czerwiec 2015 .

W ramach dziatania wspierane beda projekty
przyczyniajace sie do tworzenia miejsc pracy
na terenach SSW. Przyjeto, ze minimalna liczba
miejsc pracy, jaka bedzie miata zosta¢ utwo-
rzona w ramach jednego projektu, wyniesie
10 etatéw. Celem utworzenia tych stanowisk,
bedzie mozliwos¢ dokonania inwestycji w bu-
dynki, budowle, nowoczesne maszyny i urz3-
dzenia, linie produkcyjne, wartosci niema-
terialne czy prawne oraz wdrazanie nowych
rozwigzan technologicznych przyczyniajacych
sie do budowy badz rozbudowy przedsiebior-
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stwa, wykreowania nowego lub zasadniczo
ulepszonego  produktu/ustugi, zwiekszenie
efektywnosci produkgji, zasadniczej zmiany
procesu produkcyjnego. Niezbednym wymo-
giem bedzie jednak, aby przedsiebiorcy utrzy-
mali miejsca pracy przez co najmniej cztery
lata od ich utworzenia. Liczba tworzonych
miejsc pracy bedzie miata przetozenie na wiel-
kos¢ dofinansowania. Dla przyktadu, projekty
zaktadajace utworzenie 10 miejsc pracy beda
mogty liczy¢ na dofinansowanie w wysokosci
do 2 mIn PLN, za$ projekty kreujace powyzej

10 miejsc, bedq mogty uzyskac po 200 tys. PLN
za kazde kolejne miejsce. t3cznie jednak mak-
symalna wartos¢ dofinansowania nie moze
przekroczy¢ 10 min PLN. Podobnie jak w przy-
padku dziatania 1.5, mikro i mate firmy beda
mogty osiagna¢ dofinansowanie na poziomie
55% wydatkow kwalifikowanych, za$ $rednie
firmy — 45%.

To pierwsze konkursy w regionie, ktdre z pew-
noscia beda cieszyty sie bardzo duzym zain-
teresowaniem przedsiebiorstw, wynikajacym
m.in. z dos¢ dtugiego oczekiwania z ich strony
na mozliwos¢ wsparcia dziatan inwestycyj-
nych. Szczegdlnie kuszace bedzie dla nich
Z pewnoscig dziatanie 1.5, ktdre stwarza sze-
rokie mozliwosci rozwoju firm podnoszacego
ich konkurencje. Nabory w ramach kolejnych
dziatait zaplanowano na 2016 ., cho¢ jeszcze
nie jest znany ich harmonogram. Biorac pod
uwage, e dotacje w latach 2014 — 2020 beda
prawdopodobnie ostatnim tak duzym rozda-
niem, warto z nich skorzystac. Jak nie teraz,
to kiedy?

I I




PRODUKTY REGIONALNE

| TRADYCYJNE

W dobie globalizacji konsumenci coraz czesciej wracaja do tego co pochodszi z ich regionu i wynika z jego tradycji. Nie inaczej trend ten

prezentuje sie w wyrobach spozywczych.

Pomyst utworzenia przepiséw dotyczacych
ochrony regionalnych produktéw pochodzi
z Frangji. W tym kraju juz od lat 30-tych XX
wieku obowiazywato podobne prawo, ktre
poczatkowo dotyczyto win. Prawo Unii Euro-
pejskiej jest podstawa funkcjonowania sys-
temu rejestracji i ochrony nazw produktéw
regionalnych i tradycyjnych. Obowiazuje roz-
porzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady
(UE) nr1151/2012 z dnia 21 listopada 2012 r.
w sprawie systeméw jakosci produktow rol-
nych i $rodkéw spozywczych. W przepisach
krajowych zostaty natomiast okreslone ramy
instytucjonalne, dzieki ktérym system funk-
¢onuje na szczeblu krajowym. W Polsce orga-
nem odpowiedzialnym za rejestracje i ochrone
nazw produktow regionalnych i tradycyjnych
jest Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi.
Podstawe prawng stanowi Ustawa z dnia 17
grudnia 2004 r. o rejestracji i ochronie nazw
i oznaczen produktéw rolnych i Srodkéw spo-
zywezych oraz o produktach tradycyjnych.

Oznaczenie ,regionalne”, jakie otrzymuje pro-
dukt, znaczaco wptywa na jego postrzeganie
przez konsumentow. Jest to swoista gwarancja
jakosci i autentycznosci, a tym samym czynnik
zwiekszajacy konkurencyjno$¢ towaru. Réw-
nie istotna jest ochrona przed nieprawnym
uzywaniem zarejestrowanych nazw. Powiaza-
nie z regionem geograficznym wzmacnia zain-
teresowanie danym obszarem i zacheca tury-
stéw do jego poznania. Oznaczenie produktu
przyczynia sie do rozwoju obszaréw wiejskich
poprzez roznicowanie dziatalnosci rolniczej
i ich promocgje.

Rodzaje oznaczen produktow
Obecnie funkcjonuja trzy rodzaje oznaczen:

1. Chroniona nazwa pochodzenia ,ChNP”
(ang. Protected Designation of Origin — POD),
2. Chronione  oznaczenie  geograficzne

,(h0G” (ang. Protected Geographical Indica-
tions - PGl),

3. Gwarantowana tradycyjna specjalnoé¢
,GTS” (ang. Traditional Speciality Guaranted
-T5G).

Chroniona nazwa pochodzenia to konkretna
nazwa miejsca, regionu lub w wyjatkowych
przypadkach kraju wykorzystywana w opisie
produktu. Jego jakos¢ lub cechy charaktery-
styczne powinny by¢ gtéwnie lub wytacznie
zwigzane z tym szczeg6Inym otoczeniem geo-
graficznym i wiasciwymi dla niego czynnikami
naturalnymi oraz ludzkimi. Natomiast caty
proces technologiczny powinien by¢ przepro-
wadzany wytacznie na tym okreslonym ob-
szarze geograficznym. Przyktadami s oscypek
azy redykotka.

Chronione oznaczenie geograficzne, podobnie
jak chroniona nazwa pochodzenia, to konkret-
na nazwa miejsca, regionu lub w wyjatkowych
przypadkach kraju, z ktérego pochodzi dany
produkt, stuzaca do jego oznaczenia. Row-
niez wskazuje na jakos¢ lub inne cechy cha-
rakterystyczne w gtéwnej mierze wynikajace
z tego pochodzenia geograficznego. Tu jednak
zZnaczenie ma rowniez renoma zwigzana z po-
chodzeniem produktu oraz wystarczy, ze na
wskazanym obszarze odbywa sie tylko jeden
z trzech etapéw — produkgja, przetwarzanie
lub przygotowanie. Przyktadami s jabtka gro-
jeckie czy ser koryciriski.

Gwarantowana tradycyjna specjalno$¢ to
oznaczenie przyznawane produktom wytwa-
rzanym tradycyjnymi sposobami produkcji lub
z tradycyjnych surowcéw lub charakteryzu-
jacym sie tradycyjnym sktadem. W tym przy-
padku miejsce produkgji nie ma znaczenia.
Nazwa takiego produktu musi by tradycyjnie
stosowana w odniesieniu do tego produktu
lub wskazywac na tradycyjny lub specyficzny
jego charakter. Tradycyjnos¢ definiowana jest

przez kryterium udokumentowanego uzycia
od co najmniej 30 lat. Specyficzny charakter
w tym przypadku oznacza mozliwo$¢ wyraz-
nego odréznienia danego produktu od innych
nalezacych do tej samej kategorii. Przyktada-
mi s péttorak czy olej rydzowy.

Jak rejestrowac produkty regionalne
i tradycyjne?

Wniosek o rejestracie moga ztozy¢ jedynie
grupy oséb zajmujacych sie produkcja wyro-
béw, ktérych nazwa ma by¢ zarejestrowana.
Pojedyncza osoba fizyczna lub prawna moze
zostac uznana za grupe, jesli jest producen-
tem, ktory chce ztozy¢ wniosek o rejestracje
i w przypadku chronionych nazw pochodzenia
i chronionych obszaréw geograficznych wska-
zany obszar znacznie rézni sie od sasiaduja-
cych lub cechy samego produktu roznig sie od
cech produktéw wytwarzanych na sasiaduja-
cych obszarach.

Wniosek o rejestracie moze dotyczy¢ tylko
jednego produktu. Wyjatkiem jest sytuacja
rejestracji chronionej nazwy pochodzenia
i chronionego obszaru geograficznego dla
kilku rodzajow tego samego produktu. Wa-
runkiem jest spetnienie wymogéw rejestracji
przez wszystkie produkty. Przyktadem jest
midd drahimski, w ramach ktérego zgtoszono
m.in. midd wielokwiatowy czy miéd rzepako-
wy.
Istniejg dwa formularze wnioskéw. Jeden dla
chronionej nazwy pochodzenia i chronione-
go oznaczenia geograficznego oraz osobny
dla gwarantowanej tradycyjnej specjalnosci.
Sam wniosek nie jest skomplikowany. Klu-
zow3 jego czescig jest specyfikacja produktu.
Powinna by¢ staranie przygotowana, dzigki
zemu zmniejszy ryzyko zgtoszenia sprzeci-
wu ze strony innych podmiotéw. Przemysla-
na specyfikacja pozwala unikna¢ poprawek
5



i uzupetnieri wymaganych przez organ krajo-
wy lub Komisje Europejska. Kazda taka zmiana
znacznie wydtuza procedure rejestracji. Dla
chronionej nazwy pochodzenia i chronionego
oznaczenia geograficznego specyfikacja po-
winna zawierac:

o nazwe produktu spozywczego lub $rod-
ka rolnego,

o opis produktu, jesli zasadne poszerzony
o informacje dotyczace skfadu surowcowe-
go, whasciwosci fizycznych itp.,

o wskazanie obszaru geograficznego,

o dowdd pochodzenia produktu z okre-
$lonego obszaru geograficznego,

o metode produkgji, w tym informacje
dotyczace pakowania, jezeli istnieja powo-
dy, dla ktérych pakowanie powinno mie¢
miejsce na wskazanym obszarze geogra-
ficznym,

 zwigzek z obszarem geograficznym,

o nazwe i adres organu lub jednostki or-
ganizacyjnej, przeprowadzajacych kontrole
zgodnosd ze specyfikacja, oraz zakres kon-
troli,

« informagje o etykietowaniu, jesli zosta-
ty wprowadzone szczegéine zasady w tym
zakresie,

o jedli istnieja, inne wymagania i zasady
okreslone przepisami krajowymi i unijnymi.

Dla gwarantowanej tradycyjnej specjalnosci
specyfikacja powinna zawierac;

e nazwe — tradycyjnie stosowana lub
okreslajaca tradycyjny lub specyficzny cha-
rakter produktu wraz z wyjasnieniem,

e opis produktu, w tym jego najwaz-
niejszych cech fizyaznych, chemicznych,
mikrobiologicznych lub organoleptycznych,
Swiadczacych o jego szczegdlnym charak-
terze,

o opis metody wytwarzania produktu,
w tym (jedli zasadne) charakteru i wiasci-
wosci uzywanych surowcow lub sktadnikéw
oraz metody przygotowywania,

e opis najwazniejszych elementéw decy-
dujacych o tradycyjnym charak terze pro-
duktu.

Whioski o rejestracje chronionej nazwy pocho-
dzenia, chronionego oznaczenia geograficzne-
go oraz gwarantowanej tradycyjnej specjalno-
$ci nalezy sktada¢ do Ministerstwa Rolnictwa
i Rozwoju Wsi. Pobrac je mozna ze strony inter-
netowej Ministerstwa.

Koszt catej procedury, zawierajacy ocene
wniosku o rejestracje chronionej nazwy
pochodzenia, chronionego oznaczenia geo-
graficznego czy gwarantowanej tradycyjnej
specjalnosdi, jest $cisle okreslony przepisami
i wynosi 300 zt.

Kontrola zgodnosci procesu produkgji ze spe-
cyfikacja przeprowadzana jest na wniosek
producentéw. Uprawnione do przeprowadze-
nia kontroli s3 Wojewddzki Inspektorat Jakosci
Handlowej Artykutéw Rolno-Spozywczych lub
upowaznione jednostki certyfikujace. Lista
takich jednostek dostepna jest na stronie in-
ternetowej Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju
Wsi. Wyboru podmiotu dokonuje producent
i taka informacje zamieszcza w specyfikagji.
(zestotliwos¢ oraz zakres kontroli zalezg od
specyfiki produktu. Jej koszt pokrywany jest
przez producenta.

Po zbadaniu prawidtowosci wniosku o reje-
stracje przez Ministerstwo Rolnictwa i Rozwo-
ju Wsi dokumentacja zostaje przekazana do
Komisji Europejskiej. Ta ma szes¢ miesiecy na
sprawdzenie, czy wniosek spetnia wymagania
rozporzadzenia. Jedli tak, informacja drukowa-
na jest w Dzienniku Urzedowym Unii Europej-
skiej. Od tego momentu przez trzy miesiace
istnieje mozliwos¢ zgtaszania sprzeciwu. Jezeli

sprzeciwu nie bedzie, produkt zostaje wpisany
odpowiednio do Rejestru Chronionych Nazw
Pochodzenia i Chronionych Oznaczer Geogra-
fiznych Produktéw Rolnych i Spozywczych
lub do Rejestru Gwarantowanych Tradycyjnych
Specjalnosci.



Poniewaz procedura przyznania oznaczenia
chronionej nazwy pochodzenia, chronionego
oznaczenia geograficznego czy gwarantowa-
nej tradycyjnej specjalnosci jest stosunkowo
dtuga, istnieje mozliwos¢ wpisania produktu
na liste tymczasowej ochrony krajowej. Moga
na niej sie znalez¢ nazwy produktéw, ktorych
whnioski zostaty pozytywnie zweryfikowane
przez organy krajowe, a dokumenty przekaza-
ne do Komisji Europejskiej. Dzieki temu nazwy
te otrzymuja ochrone na terytorium Polski.
Wygasa ona, gdy nazwa produktu zostanie
wpisana do odpowiedniego rejestru Komisji
Europejskiej lub zostanie podjeta decyzja o od-
mowie dokonania wpisu do danego rejestru.

Lista produktow tradycyjnych
Przedsiebiorcy majq rdwniez mozliwo$¢ wpi-
sania wyrobéw na Liste produktéw tradycyj-
nych. Nie wigze sie to z zapewnieniem ochrony
nazwy ani z kontrola zgodnosci procesu pro-
dukcyjnego z zadeklarowanym. Lista produk-
tow tradycyjnych stuzy promogji informagji
o takich produktach i zbieraniu danych na ich
temat. Dodatkowa korzyscia dla producentéw
jest mozliwo$¢ ubiegania sie o uzyskanie
odstepstw od wymagan sanitarnych i wete-
rynaryjnych, jesli wynikaja one z tradycyjnej
receptury lub metody produkgji.

Na Liste mogg zostac wpisane produkty wy-
twarzane tradycyjnymi metodami produk-
Gi (od co najmniej 25 lat), ktdre stanowia
element dziedzictwa kulturowego regionu,
w ktérym sa wytwarzane, oraz bedace ele-
mentem tozsamosci lokalnej spofecznosci.
Produkty wpisane na Liste podzielone s3 na
kategorie:

o seryiinne produkty mleczne,
o migso Swieze oraz produkty miesne,

przetwory rybotéwstwa, w tym ryby,
o orzechy, nasiona, zboza, warzywa i
owoce (przetworzone i nie),

o wyroby piekarnicze i cukiernicze,

o olejei thuszcze (masto, margaryna, olej,
itp.),

o miody,

 gotowe dania i potrawy,

» napoje (alkoholowe i bezalkoholowe),
o inne produkty

Z wnioskiem o wpisanie na Liste produktéw
tradycyjnych wystepuje sam producent —
osoba fizyczna, osoba prawna lub jednostka
organizacyjna  nieposiadajaca  osobowosci
prawnej. Formularz dostepny jest na stronie
internetowej Ministerstwa Rolnictwa i Rozwo-
ju Wsi. Nalezy go ztozy¢ do whasciwego miej-
scowo Urzedu Marszatkowskiego, ktdry jest
odpowiedzialny za jego weryfikacje. Po pozy-
tywnej ocenie wniosek zostaje przekazany do
Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi, ktdre
dokonuje wpisu produktu na Liste produktow
tradycyjnych.

Istnieje mozliwos¢ skredlenia z Listy produk-
tow tradycyjnych. Ma to miejsce w sytuadji,
kiedy nie ma mozliwosci wytworzenia pro-
duktu o takich samych cechach czy wiaéciwo-
Sciach, ktore byly podstawa do umieszczenia
go na Liscie produktéw tradycyjnych.

Obecnie w Polsce Lista produktow tradycyj-
nych zawiera 1459 pozycji. Zaledwie 33 pocho-
dza z wojewddztwa zachodniopomorskiego.

Krystyna Flak

Spedjalista ds. Transferu Technologii w RCIiTT



WPLYW SANKCJI UE | INNYCH OGRANICZEN

EKSPORTOWYCH NA DZIAtANIA EKSPORTEROW

Sankgje i ograniczenia (w tym zakazy) w miedzynarodowym handlu nie sa niczym nowym - réwniez traktaty bedace podstawa funk-
cjonowania Unii Europejskiej przewiduja mozliwosc podejmowania decyzji, ,ktore okreslaja podejscie Unii do danego problemu o cha-
rakterze geograficznym lub przedmiotowym®, co moze przejawiac sie zerwaniem lub ograniczeniem w catosci lub w czesci stosunkow
gospodarczych i finansowych z jednym lub z wieksza liczha panstw trzecich.

L perspektywy eksporterw jest to jedna z naj-
istotniejszych kwestii, gdyz w tym obszarze to
polityka w wysokim stopniu wptywa na powo-
dzenie biznesowe danego rozwiazania.

Unia Europejska

Dotychczas $rodki takie byty naktadane na re-
lagje z Liberia, Egiptem, Tunezja, Senegalem
azy Syria. Ze wzgledu na eskalacje konfliktu na
Ukrainie oraz przytaczeniem przez Rosje Kry-
mu i Sewastopola, doszto w ostatnim roku do
wprowadzenia i natezenia sankgji w relacjach
zRosja.

Rodzaje srodkéw ograniczajacych, przyjmo-
wanych przez UE, obejmuja m.in.:

1. embargo na wszystkie lub wybrane rodza-
je uzbrojenia;

2. zamrozenie funduszy i zakaz udostepnia-
nia funduszy;

3. zakaz wjazdu na terytorium UE;

4. zakaz importu do UE lub eksportu z UE
okreslonych towardw, ustug i technologii.

Skutki tych sankcji odczuwaja takze arma-
torzy. Zakazano bhowiem $wiadczenia ustug
bezposrednio zwigzanych z dziatalnoscig
turystyczng na Krymie lub w Sewastopolu,
w szczeg6Inosci zakazano wszelkim statkom,
Swiadczacym ustugi wycieczkowe, wptywa-
nia lub zawijania do portéw znajdujacych sie
na Potwyspie Krymskim (Sewastopol, Kercz,
Jatta, Teodozja, Eupatoria, Czornomorske, Ka-
mysz-Burun). Zakaz ten ma zastosowanie do
statkéw ptywajacych pod banderg panstwa
cztonkowskiego lub wszelkich statkow be-
dacych wiasnosci oraz znajdujacych sie pod
kontrolg operacyjng armatora unijnego lub
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wszelkich statkéw, w odniesieniu do ktdrych
armator unijny ponosi 0géIng odpowiedzial-
nos¢ za ich dziatania.

W rozporzadzeniach UE, ktére wprowadzity te
sankgje, w zatacznikach wskazano, jakie towa-
ry nie moge by¢ eksportowane do Rosji. Zna-
lazty sie na nich m.in. ziemia i kamienie, ma-
teriaty gipsowe, wapno i cement, zmywarki,
maszyny i urzadzenia rolnicze, wézki widtowe.

Sankcje beda obowigzywaty do 31 stycznia
2016 1. (w relacjach z Rosja) oraz do 23 czerw-
ca 2016 r. (sankcje w odpowiedzi na nielegal-
ng aneksje Krymu i Sewastopola), chyba ze
zostang dalej przedtuzone. Zgodnie z ofijal-
nymi komunikatami', ,dotycza one niektdrych
kontaktéw handlowych z Rosja w sektorze
finansowym, energetycznym i obronnym oraz
sektorze produktéw podwdjnego zastosowa-
nia’, aczkolwiek lektura zatacznikéw do rozpo-

1 www.consilium.europa.eu/pl/policies/sanctions/ukraine-crisis/

rzadzen wskazuje, iz maja one szerszy zakres
i dotycza wielu branz.

Dodac nalezy, iz rownolegle Rosja wprowadzi-
ta ograniczenia i zakazy eksportowe na pro-
dukty i ustugi z krajéw UE, co oznacza de facto
wojne handlowa w okreslonych sektorach?.

Polska

W Polsce istotne ograniczenia i obowiazki
eksportowe zawarte s3 w ustawie z dnia 29
listopada 2000 r. o obrocie z zagranica towa-
rami, technologiami i ustugami o znaczeniu
strategicznym dla bezpieczenistwa parstwa,
a takze dla utrzymania miedzynarodowego
pokoju i bezpieczenstwa. Zgodnie z jej zapisa-
mi, obrdt z zagranica towarami, technologiami
i ustugami o znaczeniu strategicznym dla bez-
pieczeristwa panstwa, a takze dla utrzymania

2 www.mg.gov.pl/Wspolpraca+miedzynarodowa/Zakaz+wwozu+to-
warow+do+Rosji


http://www.consilium.europa.eu/pl/policies/sanctions/ukraine-crisis/
http://www.mg.gov.pl/Wspolpraca+miedzynarodowa/Zakaz+wwozu+towarow+do+Rosji
http://www.mg.gov.pl/Wspolpraca+miedzynarodowa/Zakaz+wwozu+towarow+do+Rosji

miedzynarodowego pokoju i bezpieczeristwa
jest dozwolony na zasadach okreslonych
w rozporzadzeniu Rady (WE) nr 428/2009
z dnia 5 maja 2009 r. ustanawiajacym wspél-
notowy system kontroli wywozu, transferu,
posrednictwa i tranzytu w odniesieniu do pro-
duktéw podwdjnego zastosowania, ustawach
oraz umowach i innych zobowigzaniach mie-
dzynarodowych.

Ustawa requluje przede wszystkim kwestie:

1. koniecznosci uzyskiwania zezwoler na
obrét towarami o znaczeniu strategicznym
(o charakterze globalnym lub indywidual-
nym);

2. monitorowanie przywozu lub transferu
wewnatrzunijnego produktéw podwdjnego
zastosowania wykorzystywanych w teleko-
munikacji lub do ochrony informacj;

3. ewidencjonowanie, kontrole obrotu oraz
zasady wydawania certyfikatéw importowych
i oswiadczen koricowego uzytkownika.

Na podstawie ww. ustawy ustalono dwie listy
panstw, w stosunku do ktérych istnieja zakazy
lub ograniczenia eksportu (np. Chiriska Repu-
blika Ludowa). Te listy wynikaja wielokrotnie
z zapiséw aktéw prawa miedzynarodowego,
acharakteryzujasie tym, ze eksporterzy powin-
ni znac i weryfikowac je na biezaco, gdyz art.
121 Kodeksu karnego® pozwala écigac tamanie
embarga wynikajacego z prawa miedzynaro-
dowego, nawet jezeli zakaz nie zostat jeszcze
wprowadzony do polskiego systemu prawne-

go.

Stany Zjednoczone
- oprogramowanie

3,8 1. Kto, whrew zak prawa miedzy go lub przepisom
ustawy, wytwarza, gromadzi, nabywa, zbywa, przechowuje, przewozi
lub przesyta $rodki masowej zagtady lub Srodki walki badZ prowadzi
badania majace na celu wytwarzanie lub stosowanie takich srodkow,
podlega karze pozbawienia wolnosci od roku do lat 10.

§ 2. Tej samej karze podlega, kto dopuszcza do popefnienia czynu okre-
Slonegow § 1.
4 www.state.gov/strategictrade/resources/c43182.htm

Ciekawym przyktadem bardzo mocnej kontroli
eksportu od strony sankgji i zakazéw ekspor-
towych jest polityka USA w zakresie oprogra-
mowania komputerowego, ktéra powoduje, iz
refleks tych regulacji znajduje sie praktycznie
w kazdej umowie licencyjnej, wytworczej lub
dystrybucyjnej na oprogramowanie. Majg tu-
taj zastosowanie dwojakiego rodzaju przepisy:
1. Export Administration Regulations (EAR),
15.CER. czes¢ 730,

2. Foreign Assets Control Regulations,
31CER.

W USA wprowadzona zostata bardzo praktycz-
na zasada ,be familiar with your customers’,
ktéra zasadniczo przesuwa ciezar odpowie-
dzialnosci na eksporterow*,

Podstawowym btedem popetnianym przez
eksporteréw oprogramowania w tym zakresie
jest stanowisko, zgodnie z ktérym te zapisy ich
nie dotycza, gdyz sq spoza USA. Jakkolwiek
przyjmuje sie, ze model SaaS z wykorzysta-
niem ustug Amazon Web Services nie jest eks-

portem oprogramowania, to jednak jest juz na
pewno eksportem ustug. Ponadto, na zakres
obowiazywania tych przepiséw wptywa row-
niez to, na jakich serwerach dystrybuowane
jest oprogramowanie (np. iTunes, platforma
sklepowa dla systemu Android itp.).

Ze wzgledu na wage tych ograniczeri i moz-
liwos¢ wptywu na biezaca dziatalnos¢, eks-
porterzy powinni monitorowac te grupy
przepiséw, tak aby niepotrzebnie nie narazac
swojej dziatalnosci na ryzyko odpowiedzialno-
$ci wzgledem panistwa.

Rafat Malujda

Radca prawny, specjalizuje sie w prawie
nowych technologii, IT i branzy morskiej.
Prowadzi kancelarie: www.malujda.pl
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TWORZENIE STRATEGII EKSPORTOWE)

W FIRMIE
KROK 4. DOSTOSOWANIE FIRMY DO WYMOGOW RYNKGW ZAGRANICZNYCH.

Czwartym krokiem tworzenia strategii eksportowej jest analiza i wprowadzenie zmian dostosowawczych w firmie pod katem obstugi
rynkow zagranicznych. Rozpoczecie dziatalnosci miedzynarodowej niejednokrotnie wigze sie bowiem z koniecznoscia przeobrazen

wewnatrz przedsiebiorstwa.

Przede wszystkim istotne jest wyodrebnie-
nie co najmniej stanowiska pracy do obstugi
eksportu. W zaleznosci od wielkosci firmy i
jej potencjatu eksportowego, moze to by¢
réwniez komérka organizacyjna w ujeciu np.
Dziatu Eksportu. Konieczno$¢ utworzenia
takiej struktury wynika z faktu wyodreb-
nienia dedykowanej osoby zajmujacej sie
wyfaczenie obstuga rynkéw zagranicznych.
W ten sposdb mozna badac jej efektywnosc,
realizacje plandw oraz rzeczywisty zasad-
nos¢ finansowa prowadzenia dziatalnodci
miedzynarodowej. Ponadto tworzac takie
stanowisko/komdrke, mamy pewnos¢, ze
100% czasu jest rzeczywiscie przeznaczone
na poszukiwanie partnerdw zagranicznych
i nie jest ono dzielone z obstuga np. klientow
krajowych. W tej drugiej sytuacji niejedno-
krotnie naktad obowiazkéw i biezacych spraw
w zwiazku z obstuga polskich kontrahentéw
moze prowadzi¢ do sytuaji, ze de facto osoba
ta moze nie dysponowac czasem na obstuge
sprzedazy zagraniczne;.

Jakie kompetencje powinna mie¢ osoba
na takim stanowisku?

o Znajomosc jezykow obcych,
o Doswiadczenie w sprzedazy zagranicz-

nej, lub w kontaktach z miedzynarodowymi
podmiotami,

o Komunikatywnos¢, fatwos¢ nawiazy-
wania kontaktow.

Jaki mégthy byc zakres obowiazkéw
osoby na takim stanowisku?
o Analiza trenddw na rynkach zagranicz-
nych i biezacy monitoring tych rynkow,
» Przygotowywanie materiatéw oferto-
wo — promocyjnych,
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o Wyszukiwanie partneréw zagranicz-
nych,

 Monitoring rynku zagranicznych zamo-
wien publicznych,

o Podejmowanie dziatan promocyjnych
na rynkach zagranicznych,

 Kontakty z klientami zagranicznymi,

o Udziat w zagranicznych wydarzeniach
branzowych.

Utworzenie takiego stanowiska i jego wyposa-
zenie mozna wspomdc np. ze Srodkéw publicz-
nych w ramach dedykowanych instrumentéw.
Ponadto kompetencje pracownikéw, w tym
takze w ujeciu jezykow obcych, bedzie mozna
takze podnosi¢ w ramach $rodkéw unijnych
w Programie Operacyjnym Wiedza Edukacja
Rozwdj. Warto na przyktad przeszkoli¢ osoby
odpowiedzialne za eksport z uwarunkowan
spofeczno — kulturowych danych rynkéw
docelowych, co pozwolitoby nie tylko lepiej
zrozumie zagranicznych odbiorcéw firmy, ale
takze lepiej ukierunkowac i dopasowac do nich
oferte przedsigbiorstwa.

Po utworzeniu stosownego stanowiska,
pierwszym krokiem powinna by¢ optymaliza-
(ja gtéwnego narzedzia promogji firm, ktérym
jest ich wizytdwka w postaci strony interneto-
wej. Mozliwosci i wyzwanr w tym zakresie jest
wiele. Przede wszystkim nalezy przygotowac
wersje obcojezyczng pod katem obstugi dane-
go rynku zagranicznego. Warto wspomnie¢, ze
nie zawsze wersja angielska strony (najbar-
dziej popularna wersja obcojezyczna w pol-
skim internecie) jest ta najbardziej wiasciwa
z punktu widzenia rynku docelowego. Jezeli
planujemy eksport np. do Niemiec, niecelowe
jest tworzenie strony w jezyku angielskim. To
samo dotyczy zatrudnianych oséb na stano-
wiskach eksportowych — w tym przypadku

wymagana powinna by¢ znajomos¢ jezyka
niemieckiego.

Dane portalu Internet World Stats wskazu-
ja, ze ponad 80% ruchu w sieci odbywa sie
z wykorzystaniem 10 jezykow, tj. angiel-
skiego, arabskiego, chiniskiego, francuskiego,
hiszpanskiego, japoriskiego, korearskiego,
niemieckiego, portugalskiego i rosyjskiego.
Warto zwréci¢ takze na to uwage przy wyko-
nywaniu obcojezycznej wersji naszej strony.

Samo utworzenie wersji obcojezycznej nie po-
winno stanowi¢ wiernej kopii polskiej wersji
jezykowej strony. Z punktu widzenia firm za-
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granicznych, moze sie okaza¢ nieistotne z kim
wspétpracujemy w Polsce, a powinnismy bar-
dziej sie chwali¢ naszymi miedzynarodowymi
kontaktami. Nie opisujmy réwniez wszystkich
naszych produktow, ale tylko te, ktore moga
by¢ interesujace dla odbiorcéw zagranicznych,
zy nawet tylko te, dla ktérych mamy modzli-
wos¢ zwiekszenia mocy produkcyjnych. Nale-
zy przy tym rozwazy¢ tak istotne aspekty jak
roznice i kontekst kulturowy czy panujace na
danym rynku zagranicznym obyczaje, co ma
szczegdlne znaczenie przy sprzedazy na rynki
pozaeuropejskie. Jezeli mielismy juz kontakt
z zagranicznymi kontrahentami, wskazane
bytoby wykorzystanie referencji od nich i ich
opublikowanie w catosci, badZ fragmentach
na stronie firmy. Uwiarygodnitoby to nasz
podmiot w oczach przysztych partnerdw biz-
nesowych.

Warto takze przy tworzeniu obcojezycznej

wersji strony internetowej wskazac na niej do
kontaktu osoby, ktdre zajmuja sie obstuga ryn-
kéw zagranicznych. Jezeli jest ich kilka i kazda
wtada innym jezykiem obcym, warto dodac
informacje o ich znajomosci poszczegéinych
jezykéw. Ponadto w dobie digitalizacji niemal
kazdej sfery zycia wazne jest aby strona byta
dostosowana do obstugi na urzadzeniach
mobilnych typu smartfon czy tablet. Bardzo
wazne jest takze pozyskanie zagranicznej do-
meny dla naszej strony — adekwatnej do rynku
docelowego.

Istotne w kontekscie przygotowania firmy do
sprzedazy zagranicznej jest posiadanie certy-
fikatow dla produktow bedacych w jej ofercie,
a ktdre s3 wymagane na danych rynkach za-
granicznych, czesto nawet jako kryterium do-
stepu. W zwiazku z tym konieczna jest biezaca
analiza wytycznych w tym zakresie i dokona-
nie inwestycji w dokumenty, ktdre de facto
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otworza dla firmy rynki zagraniczne. Stosow-
ne certyfikaty branzowe moga by¢ w danych
krajach wymagane réwniez przy ubieganiu sie
0 zlecenie w ramach przetargéw publicznych.
Tych kilka dziatari moze zwigkszy(¢ szanse na-
szego powodzenia w kontaktach na rynkach
zagranicznych. Dotycza one przede wszyst-
kim mniejszych firm i poczatkowego etapu
internacjonalizacji przedsiebiorstw. Tworzenie
oddziatu zagranicznego czy tez spétki — corki
w innym kraju sg bardziej zaawansowanymi
formami internacjonalizacji, ktre staja sie
bardziej wymagane przy znacznych obrotach
z tytutu eksportu.
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